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 اگر بصورت علمي و حساب شده و بر اساس ضوابط و معيارهاي مدون آن كه برگرفته از " تبليغات "نقش و كاركرد 

نظريه هاي جامعه شناسي تبليغات و روان شناسي تبليغات باشد ؛ بر هيچ كس پوشيده نيست تا آن جا كه علاوه بر 

 ازسويي ديگر ، سبب افزايش كيفيت محصول توليدي از " رقابت "فروش بيش تر محصول از يكسو وبا توجه به بحث 

سوي صاحبان كالا گرديده و از طرفي ديگر ضمن ايجاد  اشتغال مستقيم و غير مستقيم ؛ درآمدي ميلياردي را براي فعالان 

 اين بخش فراهم مي نمايد .

* تبليغات چيست؟ 

دريك جمله كوتاه ؛ تبليغات وسيله بسيار مناسبي براي اطلاع رساني ، ترغيب و تشويق است تا از طريق آن بتوان فردي 

رادر مصرف كالا يا خدماتي ترغيب وتشويق كرد . به بياني ديگر ؛ تبليغات يكي از مهم ترين روش ها براي رونق دادن به 

كسب و كار است . 

 مي نويسد: با تبليغ مي توان انسان سرگردان را كه از " جامعه شناسي تبليغات "دكتر احمد يحيايي ايله اي در كتاب 

 خواسته "فشارهاي مختلف محيطي به ويژه محيط اجتماعي رنج مي برد به آساني تحت تاثير قرار داد و او را به سوي 

). 56: 1389 به حركت درآورد ( "معيني 

دكتر علي اكبرفرهنگي معتقد است : مدافعان تبليغات مدعي اند كه اين ابزار ، آن چنان كه عده اي از قدرت فراوان آن 

هراسيده اند ، تاثير اغوا كننده ندارد و فقط اطلاعاتي در اختيار مصرف كنندگان احتمالي مي گذارد تا با آگاهي بيش تر و 

) . 73بهتر بتوانند انتخاب كنند ( همان ، 



 باشد ؛ يعني اگر پيام بدون توجه به ويژگي " مخاطب محور "روان شناسي تبليغات مي گويد كه پيام هاي تبليغاتي بايد 

هاي خاص مخاطبان طراحي ، توليد و عرضه شود ، اثر بخش نخواهد بود چرا كه موفقيت هر تبليغ به توانايي آن در 

 برقراري ارتباط با مخاطب بستگي دارد .

 كدام تبليغات است؟ " تبليغات اثربخش "اكنون بايد به اين سوال پاسخ داد كه 

صاحب نظران ، تبليغات را بخش نافذ و قابل ملاحظه اي از فرهنگ صنعتي جديد دانسته اند . بعضي از متفكران ، تبليغات 

را گرامي داشته و بر اين باورند كه از طريق آن ، دسترسي به كالاها و حق انتخاب براي مصرف كننده فراهم مي شود اما 

برخي ديگر تبليغات را وسيله اي در دست توليد كننده سرمايه دار براي اثر گذاري بر توده هاي مصرف كننده و تحت 

كنترل در آوردن آنان مي دانند .  

بي شك بايد پذيرفت در روزگار امروزي كه همه جا از در و ديوار شهرها و روستاها گرفته تا شبكه هاي ماهواره اي و 

مجازي پر از تبليغات هزار رنگ شده است مخاطبان به شدت از تبليغات فراري شده اند و فعالان اين حوزه در اين وانفسا ، 

 اند . " تبليغ اثر بخش "در پي 

 تبليغي است مخاطب گرا كه با توجه به شناخت نوع مخاطب و ويژگي ها ، معيارها و رفتار آنان " تبليغ اثر بخش "

طراحي و ارائه مي شود . 

 مي نويسد: " تبليغاتي كه مي شناسيم به آخر خط رسيده است "سرجيو زيمن در كتاب 

تبليغاتي كه از در و ديوار شهر بالا مي روند و از شبكه هاي صدا وسيما پخش مي شوند ، براي مخاطبان خسته كننده و 

 از تبليغات شبكه هاي تلويزيوني و ماهواره " كنترل از راه دور "نفرت آور شده اند و به همين دليل ، مخاطبان با دستگاه 

) . 8 : 1388ها فرار مي كنند ( روستا و خويه ، 

 نيز اعتقاد دارد كه در تبليغات نبايد به سنت هاي كهن تبليغاتي پاي بند بود و به " جنرال الكتريك "جك ولش ، موسس 

) . 17همين دليل مي گويد: چسبيدن به سنت هاي كهن ، فرار از رويارويي با هر واقعيت است ( همان ، 

نظريه پردازان بزرگ تبليغات به اين نتيجه رسيده اند كه بسياري از تبليغات امروزي موثر نيستند. در دنياي پيشرفته 

امروز با فن آوري هاي نوين ، تبليغاتي مطلوب خواهند بود كه خلاق، متمايز، ارزشمند و سازگار با مخاطبان خود باشد . 

 

 * برچسب هاي تبليغاتي ؛ كدام نوع تبليغ؟

 است . " شهري " و " محيطي "برچسب هاي تبليغاتي از جمله تبليغات 



تبليغات شهري يا تبليغات محيطي عبارت از كليه تابلوهاي تبليغاتي اعم از ديواري ، پارچه اي ،فلزي ، رايانه اي ، متحرك 

و منقوش بر وسايل نقليه است كه به منظور معرفي يا تبليغ كالا ، خدمات و هر نوع فعاليتي كه براي اطلاع رساني و اعلان 

عمومي در سطح شهرها ، خيابان ها ، جاده ها ي شهري و بين شهري ، بزرگ راه ها ، فرودگاه ها ،پايانه هاي مسافربري ، 

مترو ، ايستگاه هاي اتوبوس ، ميادين و ساير اماكن عمومي مورد استفاده و بهره برداري قرار مي گيرد . 

تلويريون هاي شهري ،بيلبورد ، پوستر ، بنر ، تراكت ،كاتالوگ ، بروشورها ، برچسب ها ،كيسه ها و ساك ها و...ازجمله 

) . 77: 1391ابزارهاي تبليغات شهري يا محيطي است ( شايسته نيا ، 

) در تعريف تبليغات شهري مي نويسد: 1388 ( " حقوق تبليغات بازرگاني"مرحوم دكتر كاظم معتمد نژاد در كتاب 

 ... تبليغات شهري ، عبارت است از : شعار نويسي ، نقاشي ، طراحي و نصب پوستر و هم چنين اطلاعيه و اعلاميه و "

تنديس و كتيبه در زمينه ها و موضوعات مختلف فرهنگي ، اجتماعي ، سياسي ، اقتصادي و تجاري ... در سطح شهر كه 

توسط دستگاه هاي دولتي ، ارگان ها ، نهادهاي مردمي ، انجمن ها ، مراكز ، جمعيت ها ، موسسات ، شركت ها و اشخاص 

) . 374صورت مي گيرد ( 

برچسب هاي تبليغاتي بعنوان يكي از سنتي ترين نوع تبليغات محيطي ازجمله معضلاتي است كه صاحبان آن ها به دليل 

منفعت طلبي و سودجويي ، بازدارنده نبودن قوانين موضوعه و از همه مهم تر ضعف آگاهي شهروندان به نما و جلوه شهر 

چنگ انداخته و با خط خطي كردن پيكره شهر ، آن را ناموزون و چشم خراش نموده وبا آلودگي بصري خود ، در دوره دراز 

 مدت تاثيرات منفي و نامناسبي بر سلامت روحي شهر و شهروندان به جا مي گذارد . 

* يك واقعيت ؛ يك قانون ! 

سال پيش به رشته تحرير درآمده است كه شايد با توجه به فراز و نشيب هاي فراوان زندگي شهري 50قانون شهرداري ها 

اجراي بسياري از قوانين مناسب حال نبوده و نيازمند بازنگري و از نو نويسي باشد . 

 قانون شهر داري ها درباره متخلفين نصب برچسب بر روي در و ديوار كه داراي مالك خصوصي باشد ، آورده 92ماده 

 نوشتن هر نوع مطلبي يا الصاق هر نوشته اي بر ديوارهاي شهر كه مخالف مقررات انجمن شهر ( شوراي شهر "است : 

فعلي ) باشد ؛ ممنوع است مگر در محل هايي كه شهرداري براي نصب و الصاق اعلانات معين مي كند و در اين محل فقط 

بايد به نصب و الصاق آگهي اكتفا كرد و نوشتن روي آن نيز ممنوع است . متخلف علاوه بر تاديه خسارت مالكين به 

 "هزار ريال جريمه محكوم خواهد شد . 1تا 500پرداخت 

 تبليغ بر روي تاسيسات ، ديوارها ، ابنيه و "دستور العمل اجرايي تبليغات شهري ( محيطي ) نيزآمده است : 21در بند 

ساختمان هاي اشخاص حقيقي و حقوقي ، دولتي و غير دولتي ، منوط به كسب اجازه قبلي از صاحبان و مسوولان آنها مي 

) . 384: 1388 ( معتمد نژاد ، "باشد 



 وظايف و اختيارات شوراي تبليغات شهري نيز آمده است :  6 بند 1در تبصره 

 استفاده از ديوار خانه ها و ساختمان هاي اشخاص ، سازمان ها، موسسات ، نهادها و ادارات و...بدون اجازه صاحبان و "

) . 377 ( همان ، "مسوولان آن ها و بدون رعايت ساير ضوابط مندرج در اين مصوبه ، ممنوع است 

 درباره پيگيري اين نوع تخلفات مي گويد:  " وطن امروز"حسين اقدامي ، وكيل پايه يك دادگستري در پاسخ به سوال 

قانون 92 نبود ضمانت اجرايي لازم مجال فرصت طلبي شركت هاي خدماتي را فراهم آورده است . بر اساس ماده "

شهرداري ها ، تبليغات روي معابر شهر به جز در اماكني كه شهرداري آن ها را مجاز شناخته ممنوع است . اما اين قانون 

بازدارنده نيست و بزرگترين مشكل درباره اين موضوع نبود ضمانت اجرايي لازم براي عملي شدن اين قانون است كه 

 "زمينه سوء استفاده برخي افرا د را فراهم آورده است .

قانون مجازات اسلامي نيز 677وي يادآور مي شود: شهروندان مي توانند باتوجه به قوانين شهرداري ها ، با استناد به ماده 

 سال 3ماه تا 6از شركت هاي خدماتي متخلف طرح شكايت كنند . اين ماده قانوني با در نظر گرفتن موضوع تخريب اموال از 

 حبس براي افرادي كه به عمد اموال منقول و غير منقول شهروندان را تخريب كنند ، در نظر گرفته است .

 * مقررات حقوقي تبليغات شهري از نگاهي ديگر

مقررات آگهي ديواري و نصبي كه در دوره پيش از انقلاب اسلامي ، نخستين بار در اولين قانون مطبوعات اير ان ، مصوب 

 ه . 1348 فروردين 23 ، مصوب " آئين نامه تنظيم امور اعلانات "ه.ش مطرح گرديده بودند و مدت ها بعد، در 1326محرم 5

 شوراي اسلامي شهر " و " شوراي فرهنگ عمومي "ش مورد اشاره قرارگرفته بودند ، در سال هاي اخير ، طرف توجه 

  واقع شده اند ."تهران 

- شورای فرهنگ عمومی و تبليغات شهری 

 آبان 14و7آئين نامه مربوط به تاسيس و فعاليت آن ، كه در جلسات 2 بر اساس بند دوم ماده " شوراي فرهنگ عمومي "

 تدوين طرح هايي براي " تصويب شده است و به موجب آن ، وظيفه " شوراي عالي انقلاب فرهنگي " ه .ش 1364ماه 

 هنري ، در جهت اعتلاي –هماهنگ كردن كوشش هاي فرهنگي و هنري و تبليغي در سازمان ها و مراكز رسمي فرهنگي 

فرهنگ و هنر و بهبود و كيفيت آن ها و پيشنهاد طرح ها به شوراي عالي انقلاب فرهنگي را عهده دار گرديده است ، براي 

 و تدوين و تصويب مقررات آگهي هاي ديواري و نصبي ، اقدام هاي مهمي به عمل آورده " شوراي تبليغات شهري "تشكيل 

است . 

 ماده است كه در آن ها به ترتيب ، هدف هاي شورا ، تركيب اعضا ي 5طرح تشكيل شوراي تبليغات شهري ، داراي مقدمه و 

) . 372-373 : 1388شورا و وظايف و اختيارات شوراي مذكور ، پيش بيني گرديده است ( معتمد نژاد ، 



- هدف هاي شورا آمده است :  1در ماده 

 ... هدايت تلاش هاي مردمي و جمعي ، در زمينه هاي تبليغات فرهنگي و هنري و سياسي ، در معابر و راه ها ، ميادين و "

اماكن عمومي و هم چنين بهره گيري مناسب و مطلوب و به جا از امكانات عمومي ، در جهت افزايش آگاهي و رشد فرهنگ 

) . 374 ( همان ،"عمومي و ايجاد هماهنگي و نظم لازم در اين زمينه 

 " ، " تهران " طرح شوراي تبليغات شهري كه داراي سه بند و يك تبصره است ، تركيب اعضاي اين شهر در 3در ماده 

 و شهرهاي هر استان را مشخص كرده است . "مراكز استان ها 

شوراي تبليغات شهري در تهران ، زير نظر وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي ، در استان ها زير نظر ادارات كل فرهنگ و 

ارشاد اسلامي و در شهرهاي هر استان ، به تناسب نياز منطقه و امكانات موجود ، جهت نظارت بر اجراي اين ضوابط ، 

 شورايي زير نظر شوراي تبليغات شهري ، تشكيل خواهد شد .

 

* اعضاي شوراي تبليغات شهري در استان ها: 

- مديركل اداره فرهنگ و ارشاد اسلامي 

- نماينده سازمان تبليغات اسلامي 

- نماينده شهرداري 

- سه نفر صاحب نظر در مسائل اسلامي ، هنري و ارتباطات با تصويب شوراي فرهنگ عمومي استان  

تبصره: در صورتي كه شوراي فرهنگ عمومي استان تشكيل نشده باشد ، انتخاب آنان برعهده شوراي تبليغات شهري 

 ) .375استان خواهد بود ( همان ، 

 * وظايف و اختيارات شوراي تبليغات شهري

 طرح مذكور، چگونگي سياست گذاري و تعيين ضوابط تبليغات شهري ، مشاركت همگاني در فعاليت هاي تبليغي 4درماده 

شهري ، بررسي و ارزيابي اين فعاليت ها ، مقابله با تبليغات نامطلوب و نامناسب ، مراقبت در حفظ آثار تبليغي با ارزش ، 

تعيين و ايجاد محل هاي مناسب و مجاز براي انواع تبليغات ، همكاري در تعيين ضوابط دريافت عوارض تبليغات و آگهي 

هاي تجاري ، تامين بودجه براي تهيه و اجراي طرح نمونه ، الزام اجرا كنندگان طرح هاي تبليغاتي به دريافت مجوز ، تعيين 

 طرز همكاري سازمان هاي عضو شورا و ضرورت ادامه همكاري هاي آن پيش بيني شده است .
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